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JUSTIFICACION
La asignatura “Filmacion de Anuncios” facilita a los estudiantes de Publicidad el desarrollo
de una vision técnica sobre la elaboracién y exposicion de comerciales y otros tipos de
anuncios.

En la unidad | se aborda la naturaleza y los objetivos de la filmacién de anuncios, en la
unidad Il se describen los procedimientos para la creacion de anuncios y los mecanismos
para su utilizacion eficaz; en la unidad Il se identifican las técnicas de la publicidad; en la
unidad IV se aborda la realizacion y en la unidad V se aborda la fase de post-produccion
de los anuncios.

Aunque es necesario el aprendizaje de las teorias que sustentan la produccién de los
anuncios, las clases de esta asignatura deben desarrollarse mediante practicas y ejercicios
en las secciones presenciales y en los horarios no presenciales.

PROPOSITOS

2.1 Generales:

Analizar los procesos basicos de la produccion de comerciales.

Facilitar la comprension de la efectividad de los anuncios para la television y el cine su
relacién con las agencias y compafiia productora.

3. CONTENIDO
UNIDAD I: La Naturaleza y Propdésito de las Filmaciones de Anuncios
Propésitos Especificos:



Identificar la naturaleza de las filmaciones de anuncios.

Enumerar los propositos de la filmacion de anuncios.

Comparar la filmacion de anuncios con otros medios de publicidad.
Contenido

Naturaleza de las filmaciones de anuncios.

Propésitos Generales de una Filiacion de Anuncios

Comparacion de la filmacion de anuncios con otros medios de publicidad.
Anuncios por Television

UNIDAD II: Introduccion Creaciéon del Anuncio

Propdsitos Especificos:

Desarrollar una vision general de la creacion de un anuncio televisado
Describir los pasos Primordiales de la creacion de anuncios.
Contenido

2.1 Creacion del anuncio televisado

2.2 Empleo y finalidad del anuncio

2.3 Duracion y Aparicion de los anuncios

2.4 Permanencia de los anuncios.

2.5 Los anuncios por television.

UNIDAD lII: La Técnica de Produccion de Anuncios

Propdésitos Especificos:

El Estudiante usa los diferentes equipos utilizados en la produccion de comerciales y
nociones de su funcionamiento.

Contenido

3.1 Formato de cine y video

3.2 La seial del video y Tipos de Camara

3.3 Enfoque de profundidad de campo

3.4 Soporte par camara



3.5 Nociones de Luminotecnia.

UNIDAD IV: La Realizacion de Anuncios

Propésitos Especificos

Describir el proceso de grabacion de un comercial

Contenido

4.1 organizacion de la Produccion

4.2 La lluminacién

4.3 La Escenografia

4.4 Maquilla y Vestuarios

4.5 Trabajos con Modelos y Actores.

4.6 Audio, Calidad del Sonido, Sonido Directo, Sonido Ambiente
4.7 Proceso Bésico de la Grabacion. Principal Compafia del Pais

UNIDAD V: La Pos-produccion de Comerciales

Propésitos Especificos:

Desarrollar el concepto sobre proceso de post-produccion de comerciales.

Sintetizar ideas sobre las técnicas empleadas para aumentar la calidad de la imagen del
material grabado y el impacto visual de un comercial.

Contenido

5.1 Animacion de Rétulo y Grafismos.

5.2 Efectos especiales. Efectos de Videos Digitales. Las nuevas Técnicas.

5.3 Post- Produccién de Audio.

5.4 Principales estudios de post-produccion del pais en General.

4. METODOLOGIA

Nuestro método a cursar es de forma andragdgica, y ésta a su vez se torna de manera a
lecciones teodricas, con presentacion de abundante material audio visual que ayude a la
formacién del criterio profesional y la puesta en contacto del estudiante con proceso reales
de produccién de comerciales. Se mantendra como siempre la metodologia del trabajo
grupal, que contribuye al intercambio y consolidacion de los conocimientos adquirido
dentro de ellos



5. EVALUACION: Cada estudiante sera evaluado durante todo el proceso de aprendizaje,
en los 5 encuentros presenciales con el facilitador y sus compafieros estudiantes, asi como
en las jornadas de estudio individual y grupal de manera independiente donde no estara el
profesor.

Aspectos y criterios a evaluar

Valor / puntos en
cada encuentro

1ro
2do
3ro
4to

Sto



A- Posee programa, guia y materiales bibliograficos de la asignatura 'y otros.

3

B- Identifica objetivos y temas de la asignatura y expresa expectativas positivas.

6

C- Se integra y participa con entusiasmo e interés en el grupo de estudio.

3



D- Se desempeiia en correspondencia con los objetivos de la asignatura en el desarrollo
del tema.

E-Realiza y acepta reflexiones criticas sobre el trabajo y el progreso propio y de los
compafieros



F- Demuestra competencias en ejercicios sobre el tema anterior.

G- Realiza las tareas de acuerdo a las orientaciones impartidas por el profesor.



H- Hace aportaciones creativas sobre el tema, individuales y en el grupo de trabajo.

I- Demuestra dominio de competencias sobre los temas tratados. mediante prueba oral o
escrita

10

J- Demuestra dominio de competencias sobre los temas tratados durante el curso, en
ejercicios integradores.



K- Domina procedimientos para elaborar y presentar informe como resultado de
investigacioén final oral o escrita.

20

Total/ Encuentro
15
20

16



19

30
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